PLAN ESTRATEGICO

3° FASE. INSTALACION FOTOVOLTAICA SOBRE CUBIERTA DE 100 KWn PARA
AUTOCONSUMO SIN EXCEDENTES PARA LABORATORIOS ANUR EN
PIEDRABUENA (CIUDAD REAL)
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PLAN ESTRATEGICO FOTOVOLTAICA

ORIGEN O LUGAR DE FABRICACION

En este apartado se explica el origen o lugar de fabricacion (nacional, europeo o internacional) de

los componentes de la instalacién y su impacto medioambiental.

La siguiente tabla muestra el origen o lugar de fabricacion de los principales componentes

involucrados en la solicitud

Componentes Origen o lugar de fabricacién
Paneles fotovoltaicos Nacional

Inversores fotovoltaicos Internacional

Protecciones Nacional

2

3.

. CRITERIOS DE CALIDAD

A continuacion se detalla los criterios de calidad o durabilidad (garantias, estandares de calidad,

etc.) utilizados para seleccionar los distintos componentes.

2.1. PANELES FOTOVOLTAICOS

Los criterios de calidad minimos exigibles son:

— 25 anos de garantia de produccién
— 12 afos de garantia de producto
— Aislamiento clase Il

2.2. INVERSOR

Los criterios de calidad minimos exigibles en el inversor son:
— Garantia de 10 afios

— Grado de proteccién IP66

IMPACTO EMPRESARIAL

Seguidamente, se analiza el impacto sobre PYMES y auténomos que se espera que tenga la puesta
en marcha y mantenimiento proyecto, y estimacién de su impacto sobre el empleo local y sobre la

cadena de valor industrial local, regional y nacional.
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PLAN ESTRATEGICO FOTOVOLTAICA

3.1. EMPLEO LOCAL

El tamafio de las instalaciones de autoconsumo fotovoltaico planteadas no requieren de equipos
especiales siendo asequibles para cualquier PYMEs lo que generaria la oportunidad de participar en

el proceso de instalacién que se determine manteniendo o generando nuevoempleo.

3.2. CADENA DE VALOR INDUSTRIAL LOCAL

El tamafo de las instalaciones de autoconsumo fotovoltaico planteadas no requiere de equipos
especiales siendo asequibles para cualquier PYMEs lo que generaria la oportunidad de participar en

el proceso de instalacién y mantenimiento que se determine.

Por otro lado, la energia generada reducira los costes de produccién de la empresa aumentando los
margenes de beneficios consiguiendo ser mas competitiva y con mayor capacidad para la

contratacion de personal.

3.3. CADENA DE VALOR INDUSTRIAL REGIONAL

Dados los criterios de calidad exigibles, los almacenes de la region deberan atender la demanda de la
adquisicion de los equipos para su instalacion, asi como la bisqueda de alternativas mas ajustadas

en términos de coste y cercania movilizando el sector de las instalaciones de energias renovables.

3.4. CADENA DE VALOR INDUSTRIAL NACIONAL

La adquisicién de componentes de origen nacional conllevara el aumento de la demanda de estas
empresas que funcionaran como tractoras de otras empresas auxiliares generando valor a nivel

nacional y permitiendo la consolidacion en el mercado de la movilidad eléctrica.

4. INTEROPERABILIDAD DE LA INSTALACION O SU POTENCIAL PARA OFRECER
SERVICIOS AL SISTEMA
En instalaciones que estan conectadas a la red en caso de que el operador de la red eléctrica se
encuentre con la necesidad de un exceso o déficit de potencia, este puede requerir a plantas
fotovoltaicas que inyecten energia adicional para equilibrar la demanda y la oferta. Hasta hace unos
afnos la gestion de la red eléctrica siempre se realizaba por el lado de la oferta, aumentando o
reduciendo la generacion eléctrica segun la demanda. Esto lo hacen principalmente las plantas de
gas, carbon y diésel. Con la inclusion de las renovables al sistema eléctrico y sobre todo para reducir
tecnologias que tienen capacidad de ofrecer ese respaldo (carbdn, gas, diésel) se requiere gestionar
la red también desde el lado de la demanda, por ejemplo, desconectando consumos no esenciales

en momentos criticos 0 haciendo trabajar baterias segun se necesite.

En las instalaciones de autoconsumo conectadas a red, el objetivo es reducir el consumo de red,

aprovechando la energia que podemos obtener mediante la radiacion solar. Por lo tanto, se reduce
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el gasto a pagar a la compafiia energética por la energia que se esta autogenerando.

En este caso la planta fotovoltaica en cuestion cuenta con una capacidad instalada de generacion
anual que es inferior al consumo anual y no cuenta con sistema de acumulacién de energia. Las
instalaciones de generacion, de autoconsumo conectado a red con excedentes pueden, ademas de
suministrar energia para autoconsumo, inyectar energia excedentaria en las redes de transporte y

distribucion para su posterior compensacion con la compafia eléctrica comercializadora.

En conclusion, la potencia solar anadida contribuira a aliviar la red eléctrica en el entorno del
poligono industrial donde se encuentra, proporcionar servicios a la red de distribucion eléctrica con el

vertido de excedentes.
EFECTO TRACTOR SOBRE PYMES Y AUTONOMOS

El presente proyecto no entra dentro de la categoria de Megaproyecto porque la potencia instalada
es inferior a los 5 MW, sin embargo, tiene un tamafio considerable que es compatible con entornos
naturales y su energia no necesita alta tensidon porque se puede absorber en la propia red de
distribucion interior. Segun Asociacién nacional de productores de energia fotovoltaica (ANPIER),
“los parques solares de menos de 5 MW conectados a media tension, ofrecen una respuesta mas

social y sostenible”.

IMPACTO SOCIAL

En este apartado se analizan los impactos positivos previstos sobre el municipio y el entorno en
términos sociales, en particular en relacién con el reto demografico, asi como ambientales y

econémicos.

6.1. RETO DEMOGRAFICO

La mejora de la competitividad de la empresa derivada del ahorro de costes energéticos y de la
imagen corporativa con la que potencialmente atraer mas clientes y talento redunda en los siguientes

puntos:

— Reducir el despoblamiento debido a que los jévenes no tendran que verse obligados a residir
en otras poblaciones donde encuentran cubiertas sus necesidades laborales entre otras
debido a la dificultad de conexién con su localidad natal.

— Reducir el envejecimiento debido a la fijacion de poblacién aumentando el interés por
asentarse en la localidad para formar una familia debido al ahorro econémico y aumento de
la calidad de vida que supone frente residir en un nucleo densamente poblado.

— Reducir la discriminacién de ciertos colectivos vulnerables que por motivos econdmicos, de
edad, exclusion social, o soledad no deseada se ven imposibilitados de poder desplazarse

fuera de su localidad impidiendo su crecimiento personal y laboral.
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6.2. AMBIENTALES
El autoconsumo de energia renovable ofrece una reduccién de los gases de efecto de invernadero y

ademas incentiva la disponibilidad de un sistema de transporte mediante un vehiculo eléctrico,
alimentado mediante energia eléctrica procedente de fuentes de energia renovable, elimina las
emisiones de gases de efecto invernadero frente a las producidas por un vehiculo de combustion

convencional.

También se reduce la contaminacién acustica debido a que el 80 % de dicha contaminacion proviene
del trafico, reduciendo las molestias o perturbaciones en el suefio y en el entorno natural que

envuelve lalocalidad.

6.3. ECONOMICOS

Un 97% de los espafioles reconoce el papel fundamental de la industria agroalimentaria para el
desarrollo econémico. Un 68% de la poblacion espafnola considera que la agricultura y las areas
rurales son “muy importantes” para nuestro entorno. Por tanto, el desarrollo de una plataforma de
transporte fomentara el desarrollo de cadenas cortas y mercados locales que aumente el poder

adquisitivo de trabajadores del sector primario y artesanos.

El rejuvenecimiento de la poblacién conlleva la adquisicion de una vivienda en la localidad. Comprar
una vivienda en un municipio de menos de 5.000 habitantes en Espaiia es un 51,8 %' mas barato
que en el resto de municipios. Suponiendo una superficie de vivienda tipo de 95 m? su compra en
zonas rurales supone un ahorro de 47.500 €. Todo ello permitira aumentar la renta en los hogares
promovidas por los ahorros en el cambio de residencia a zonas lo que repercutira en las

contribuciones del municipio equilibrando la dotacién de servicios.

El aumento de la renta del hogar también aumentara en aquellos empadronados donde siendo
residentes habituales no ven la necesidad de la adquisicién de un nuevo vehiculo para poder cubrir

sus necesidades de desplazamiento yconciliacion.

'Fuente: https://cincodias.elpais.com/cincodias/2021/08/13/midinero/1628857891_413089.html

En Piedrabuena, a fecha de la firma electrénica

Laboratorio ANUR, SL

Felo.: I
I
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